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Аннотация 

В данной статье рассматривается обоснование структуры и 

информационного наполнения web-представительства ателье-мод, 

занимающемся реализацией пошивом и ремонтом одежды. А также 

преимущества создания такого web-представительства. 
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Abstract 

This article discusses the rationale for the structure and content web-studio modes 
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Одним из способов обеспечения конкуренции фирмы на текущий 

момент является продвижение услуг в Интернете. Наличие собственного 

web-представительства позволяет расширить область рекламной 

деятельности и привлечь новых клиентов. Web-представительство является, в 

первую очередь, информационным представительством фирмы, которое 

доступно круглосуточно, и сотни потенциальных клиентов могут 

ознакомиться с предоставляемыми услугами без непосредственного участия 

её сотрудников [4-7].   

Целью данного исследования является обоснование и разработка 

структуры web-представительства ателье мод и его информационного 

наполнения. 

Несмотря на обилие магазинов модной одежды практически в любом 

населенном пункте нашей страны, все еще остается огромный контингент 

людей, которые хотят носить только эксклюзивную, пошитую специально 

для них одежду. Ателье производит прием заказов и последующий пошив 

готовой модной одежды, а также дополнительно осуществляет реставрацию 

и ремонт одежды. На данный момент для первичного приема 

потенциальному клиенту необходимо прийти в ателье. Консультирование 

клиентов занимает много времени и не всегда оно заканчивается 

оформлением заказа.  

Было принято решение о создании web-представительства ателье, с 



целью информирования клиентов.  

Для обоснования и разработки структуры и информационного 

наполнения web-представительства ателье мод был проведен анализ сайтов 

аналогичной тематики (ателье мод): "Швейное ателье-мод" [1], ателье мод 

"Вилора" [2], ателье мод "Богема" [3]. 

Для анализа  web-представительств использовались следующие 

критерии оценки: 

 простота; 

 понятность; 

 содержание; 

 дружелюбие к пользователю. 

 полезность. 

К перечисленным выше критериям были добавлены еще несколько 

критериев: диапозон применения, структура и навигация, внешний вид, 

обратная связь.  

В результате проведенного анализа web-представительство были 

выявлены общие разделы, которые есть на каждом web-представительстве:  

 О компании; 

 Контакты; 

 Прайс-листы;  

 Отзывы;  

 Галереи. 

Было принято решение, что на создаваемом web-представительстве 

также должен быть приём заявок на первичное консультирование или 

примерку и калькулятор для расчёта метража ткани. 

Разработанная структура сайта web-представительства для ателье-мод 

"Эксклюзив" содержит следующие разделы: 

 О нас; 

 Каталоги; 

 Прайс-листы; 



 Отзывы; 

 Прием заявок; 

 Задать вопрос; 

 Расчет метража ткани. 

В разделе «О нас» будет размещаться вся информация про ателье мод и 

новости. Раздел «Каталоги» будет содержать каталоги одежды. Раздел 

«Прайс-листы»  наименование услуг и их цены. В разделе «Фотогалерея» 

будут размещаться различные фотографии из жизни ателье мод. Раздел 

«Отзывы»  отзывы о ателье мод оставленные клиентами на web-

представительстве. В разделе «Прием заявок» будет размещаться форма 

заявки для заполнения и отправки заявки на рассмотрение администратора. 

Раздел «Задать вопрос»   форма для отправки вопроса. Раздел "Калькулятор 

метража ткани"  форма для расчета метража ткани. 

На главной странице содержатся информация об ателье мод и 

контактные данные. 

Логическая схема web-представительства представлена на рис. 1. 

 

Рисунок 1 – Логическая схема главной страницы web-

представительства ателье мод "Эксклюзив" 



В центре главной страницы располагается информация о ателье мод. С 

права снизу располагаются контакты. Слева находится главное меню. Слева 

сверху логотип и в шапке располагается вспомогательное меню. 

Также с помощью него любой потенциальный клиент сможет 

оформить заявку на первичный прием.  

На web-представительстве предоставляется уникальная функция 

"Расчет метража ткани". С помощью данной функции любой потенциальный 

клиент сможет, рассчитать примерный метраж ткани, который будет ему 

необходим для пошива швейного изделия.  

Разработана модель базы банных, которая используется для разделов 

«Отзывы», «Приём заявок» и «Расчёт метража ткани» (рис. 2). 

  

Рисунок 2 – Инфологическая модель базы данных «Ателье мод» 

Для того чтобы разрабатываемое web-представительство было 

эффективным, ещё на стадии проектирования должно быть предусмотрено 

[8, 9]: 

 актуальность и уникальность предоставляемой информации; 

 возможность оперативного изменения информации; 

 возможность обратной связи на сайте; 

 комфортность использования ресурса; 



 логичность и продуманность ресурса; 

 применение бесплатных технологий. 

Так как разработанная структура web-представительства ателье мод и 

его информационное наполнение соответствуют перечисленным выше 

требованиям, то в совокупности с применением бесплатных технологий 

будет обеспечена его эффективность. 
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